UNIVERSIDADE
DO ESTADO DE MINAS GERAIS | uemec

POCOS DE CALDAS

Maria Luiza Belloni

., 7;'/'

A -
o

A

:?y} >
' BELLONI, Maria Luiza. O que é midia-

3 Ediga Revists educacgao. 3. ed rev. Campinas (SP): Autores

‘ Comwnicagdo de massa 1 educacdo | Educagdo para as midias | Associad oS, 2009, 102 P.
3 Midia-educagio

Curso de Pedagogia

Educacdo e tecnologia: midia-educacao - NF VII
Profa. Ketiuce Ferreira Silva
ketiuce@yahoo.com.br

www.ketiuce.com.br

AUTORES @
ASSOCIADOS




Capitulo 1
Midia-educacao: a mediacao escolar indispensavel

para a cidadania

 TDICs e Midia-educacao
enguanto recursos e
objeto de estudo.

* As midias estao presentes
e influentes em todos os
contextos sociais.

Direito a educacao de
QUALIDADE e a comunicacdo.

Mais que tel/espectadores, usuarios critico e criativo das mais
diferentes tecnologias disponiveis. Sujeitos sociais.

* Usar as TDICs para organizar, planejar, produzir, compartilhar
informacdes. Mais que ferramentas, sao linguagens.

* Promover a inclusao digital.

e Lidar com os problemas do avanco tecnologico.



Para ampliar as reflexdes acerca dos termos chave
do CAPITULO 1

Autodidaxia, qualidade,
criatividade, mudanca de papéis
e paradigmas...

Sem critérios seletivos, muitos
ficam sufocados por uma ansia
precaria de ler tudo, acessar tudo,
ouvir tudo, assistir tudo. E por isso
gue a maior parte dessas pessoas,
em vez de navegar na internet,
naufraga...

O naufragio de muitos internautas
(CORTELLA, 2013, p. 23-26)
N3ao nascemos prontos!: provocacoes filosoficas



Capitulo 2

Da tecnologia a comunica¢ao educacional

Missao para os curriculos de formacao docente: TDICs enquanto

recursos/linguagens e objeto de estudo.

Alertar para a humanizacao das
coisas e para a coisificacao das
pessoas.

I
Superar o deslumbramento

consumista (ideologia neoliberal) e

a recusa excludente.
| |

Avancar para a visao
antropocéntrica: sujeitos falantes,
ouvintes, pensantes, atuantes.

Mediatiza¢ao enquanto
processo de investimento
na autodidaxia (autonomia
para construir e comunicar
uma mensagem,
explorando as
peculiaridades e potencial
maximo do meio técnico.

Professores e alunos?

re/construcao de papéis e
mudanca cultural.




Para ampliar as reflexdes acerca dos termos chave
do CAPITULO 2

Cibercultura,
mercado/consumo,
deslumbramento, visao
antropocéntrica, mediatizacao,
autonomia...




Capitulo 3
Midia-educacao: ética e estética

O nivel de exposicao/socializacdo a TV é alto, principalmente, por

parte das camadas sociais menos favorecidas.

* Apelo mais emocional do que racional.

* Naturalizacao e perpetuacao de esteredtipos hegemonicos.

* Frustracao diante das (ndo) possibilidades conflitantes entre vida
real e ficcao.

* Educacao para a cidadania: democratizar o acesso a informacao e
a construcao do conhecimento para a emancipacao humana.
e Usuarios (alunos, professores e comunicadores)

criticos, ativos, criativos e éticos. Midi

* Na&o a uma escola paralela que aprisiona, idia- o
. . educacao!!!

fazendo a vida imitar a ficcao.




Para ampliar as reflexdes acerca dos termos chave
do CAPITULO 3

Perpetuacao de esteredtipos
= A CLRVEJA hegemonicos, felicidade como
iy 1NN f mercadoria, educacao para as

485
f \ i CARIOQUES

Va até o site do YouTube, pesquise

videos dos comerciais da cerveja
Itaipava e reflita sobre...




Capitulo 4
Reflexoes sobre a midia

Educacao
* Massa (consumidor/receptor passivo). e Publico (usuarios
e Técnica e "arte" em favor da alienacao criticos).
caracteristica da ideologia da industria * \er, ouvir e
cultural. refletir sobre a
* [Instituicao de controle e coesao social. musica "Santa
O meio é aimagem/mensagem/produto. Clara, padroeira
e Ostentacao de uma imagem ficticia. da televisao", de
* Experiéncias vistas na TV (em vez de Caetano Veloso.
vividas).

* Afic¢do se torna realidade na medida em
qgue é reproduzida nos comportamentos, e
frustrante por conflitar com diferentes
realidades. Escola paralela.




Para ampliar as reflexdes acerca dos termos chave
do CAPITULO 4

Midia de massa, racionalidade
técnica, ideologia dominante,
controle social, industria
cultural, sociedade do
espetaculo...




Capitulo 5
Programa Formacao do Telespectador: os desafios

da inovagdo educacional

* Anos 90.
e Escolas publicas e privada
(Ensino Fundamental 1), Brasilia,
Rio de Janeiro e Florianopolis.
* Fita de video, manual do professor e livro do aluno (Re-vendo

TV) com sete licdes: Equipe interdisciplinar de estudantes,
1. Funcionamento técnico da TV. coordenacdo de Belloni, colaboracdo de
2. ATV na vida cotidiana. professores de Pedagogia e producao de
3. Inventar uma publicidade. video, produgao na Universidade de
4. A magia da TV Brasilia, apoio financeiro e consultoria
5 Herdis e heroinas cientifica do Centre International de
' , ' L'Enfance e CNPQ.
6. Para além do bem e do mal.

7. O que significa ser um telespectador vivo?



Capitulo 5
Programa Formacao do Telespectador: os desafios

da inovacao educacional Sujeitos
aprendentes/ensinantes

Criancas Adultos
Nao sdo tabulas rasas, tém repertorio Recusa pela ameaca ao mundo de
critico e interesse. Precisam de ilusoes.
formacao cidada para usar o controle
remoto.

Professores Adultos

Problemas estruturais.
Curriculo e envolvimento da equipe
pedagdgica.

Recusa pela ameaca ao mundo de
ilusoes.
Inseguranca/resisténcia.

Falta de tempo estrutura. Falta de continuidade.

Universidade

Ensino, pesquisa e extensao para contribuir com a continuidade e qualidade.



Capitulo 5
Programa Formacao do Telespectador: os desafios

da inovac3o educacional

Significa

« Rompimento com concepcdes e praticas tecnicistas e bancarias.

* Democratizar o acesso, producao e compartilhamento de
informacdes, com o apoio de diferentes midias, em prol da
emancipacao dos sujeitos diante das ameacas ideologicas
hegemonicas.

Requer

* Equipamentos.

 Formacao docente.

 Mudanca cultural e responsabilidade
compartilhada (alunos, professores, comunidade,
escola, universidade, politicas publicas).




Para ampliar as reflexdes acerca dos termos chave
do CAPITULO 5

Inovacao, formacao docente,
mudanca de papéis, curriculo,
educacao para a cidadania...

Clarear para ver o encoberto, para nao
demonizar e nem idolatrar, para
compreender que o apelo € mais emocional
do que racional? Caetano, esta é a funcao
da Santa Clara, padroeira da televisao?






